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Eles comem tudo... e outras tretas

Umadas questdes mais glosadas na campa-
nha eleitoral é a adocao de uma “flat tax”.
O assunto tem sido sabiamente aproveita-
do pela esquerda para dar cabo dos lideres
da direita que trouxeram o assunto paraa
campanha (ver artigo de segunda-feira).
Porqué? Porque conhecem mal a matéria
(Rio, Ventura e Chicidio) e por sobranceria
(Cotrim Figueiredo).

E facil perceber a armadilha em que a
direita caiu. O eleitor comum nio percebe
nadade economiae muito menos de impos-
tos, E quando um lider da direita fala na
“flat tax”, politicos como Catarina Martins

e Antonio Costa acenamlogo comarabula
da vitimizacao: o rico que ganha 250 mil eu-
rosvs. o pobre que ganhamil euros, A men-
sagem que passa para o cidadio comum
(formatado no conceito de “ignalitariza-
ciio”) é que os dois viio pagaro mesmo. Ora,
isso ndo é verdade. S6 que ninguém da di-
reita explica o logro, deixando-se enrolar
na conversa da esquerda.

Acresce outro“pormaior”: ninguém da
direitalembra s Catarinas e aos Costas que
outros paises, gue hd poucos anos estavam
atrds de Portugal no “ranking” da UE, e que
entretanto nos ultrapassaram, adotaram

*flat taxes”, E ndo consta que ataxa de po-
breza nesses paises seja superior a portu-
guesa. Nemo nivel daedueacio. Nema gua-
lidade dos servicos de smide...

Hdum mito terrivel queaesquerda por-
tuguesa (Alvaro Cunhal, Mario Soares, An-
tonio Guterres, Antdnio Costa...) conseguin
impor: a ideia de que so se elimina a pobre-
za tributando duramente quem cria rique-
za. Seja IRS, seja IRC. Infelizmente, nin-
guémda direita conseguinaindadar avolta
aesta mentira. Enquanto assim for, Portu-
gal vai continuar dominado pelo socialismo
que afundou o pais nosiiltimos 20 anos. &
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Esta na hora de Rui
Costa mostrar que
quer realinhar
aimagem do clube
com os principios

e valores historicos
que estio na sua
génese e grandeza.

E preciso limpar a

imagem do Benfica

27 de maio de 2015, o Departa-
mentode Justicados EUA acu-
sou 14 oficiais da FIFA e execu-
tivos comerciais de receberem
mais de 130 milhées de dolares
emsubornos - acusagoes que in-
clhuiamburla, lavagem de dinhei-
1o, extorsio, fraude fiscal e obs-
trucao de justica. Em conse-
queéncia, trés grandes patrocina-
dores — Castrol, Continental e
Johnson & Johnson-nao reno-
varam osrespetivos contratos de
patroeinio e a FIFA partiu para
arenegociacio dos restantespa-
trocinios em posicao de desvan-
tagem. O impacto negativo dos
escindalos desportivos nacapi-
talizacdo bolsista dos patrocina-
dores € confirmade por varios
estudos.

Neste momento e conside-
rando apenas o processo Cartio
Vermelho, temos o ex-presiden-
te emembros daatial direciodo
SL Benfica a sereminvestigados
por suspeitas de crimes de abu-
sode confianca, burla qualifica-
da, falsificagao, frande fiscal e
branqueamento de capitais. As
constantes referéncias a Rui
Costa, Domingos Soares de Oli-
veirae Miguel Moreira-e aopa-
pel que tiveram ou tém neste
processo - transformaram-se

numa fogueira onde a marea
Benfica esta continuamente a
arder.

E importante fazer uma de-
claraciio de interesses. Fui can-
didato vencido a vice-presiden-
te do SL Benfica nas tltimas
eleicoes, numalistalideradapor
Francisco Benitez, que surgindo
movimento “Servir o Benfica™.
Mas, a partir do momento em
que Rui Costa foioescolhidope-
los benfiquistas, salvo desenvol-
vimento dos processos em cur-
sonajustica quejustifique o con-
trario, este merece que todos se
mobilizem para que o seuman-
dato seja o mais bem-sucedido
da historia do clube. Enquanto
presidente mais votado na his-
toria do clube, alegitimidade de-
mocraticade Rui Costa é total.

Dito isto, pela percecio dos
danos que esta continua feira
mediatica esta a fazer ao SL
Benfica e a sua capacidade de
monetizar amarca, e ainda con-
siderando os valores fundamen-
tais e histéricos do clube, € im-
perativo que sejam tomadasini-
ciativas capazes de relancar a
marca e imagem do clube. A tao
falada auditoria forense tarda
em aparecer e as duvidas sobre
areal situacio do clube e dasua

gestio vio-se acumulando.

Umnovo tipo de certificacio
estaa ganhar “momentum” pelo
papel que pode ter ao proteger o
investimento de patrocinadores
deriscosreputacionais. A Sports
Inteerity Global Alliance criou
um sistema de certificacio que
visa a gestio de instituicoesdes-
portivas em trés dimensoes: boa
governanga, integridade finan-
ceirae apostasdesportivas. Eum
movimento iinico a nivel mun-
dial que conta com o apoio de
varios patrocinadores comuma
presenca continua na industria
como a Qatar Airways e Master-
card,

Recentemente, a Liga Euro-

O impacto
negativo dos
escandalos
desportivos na
capitalizacio
bolsista dos
patrocinadores é
confirmado por
vérios estudos.

peiade Rugby obteve a certifica-
cao eontrasinstitnicoes despor-
tivas estdo na calha, como a
UEFA e a Liga Portuguesa de
Futebol Profissional. Existem
conversacdes para que amédio
prazo este modelo de certifica-
¢io possaser exigido para parti-
ciparnas competicoes europeias
—aimagemdo licenciamento da
TUEFA e do fair plav financeiro,
dentro do esforgo que tem sido
feito para proteger o futebol
noutros planos.

O SL Benfica pode dar um
passo decisivo na protecao da
atratividade para patrocinado-
res e investidores ao tornar-se
noprimeiroclube aterasnago-
vernanca certificada, benefi-
ciando da exposicio e impacto
mediatico que esse passo traria.
Podeimplicarmudancasdificeis
dentro do clube e da SAD, mas
estdana hora de Rui Costa mos-
trar que quer realinhar a ima-
gemdo clube com os principios
evaloreshistoricosque estiona
sua génese e grandeza. |
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